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Objetivo General

Planning

-Objetivo de investigacion
-Herramientas de estudio
-Observaciones

-Comportamiento del consumidor en
punto de venta

-Comentarios en red social Facebook
-Comentarios del target

KEYFACTS

-Entorno

-Consumidor

-Mercado

-Competencia

-Marca

ANALISIS ESTRATEGICO

-FODA

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

BRIEF CREATIVO
-Concepto de marca
-Problema de comunicacién
-Objetivo de comunicacion
-Grupo objetivo

-Promesa Basica
-Razonamiento

-Tono y Manera
-Mandatorios

BRIEF DE MEDIOS
-Objetivo de Medios

-Tipo de Campana

-Zona geografica

-Grupo Objetivo
-Temporalidad

-Media Mix

-Racional de Medios

-Flow Chart

CREATIVIDAD






LANZAR UNA CAMPANA
PUBLICITARIA DE PANAM
CON EL PRODUCTO 084
COMO PROTAGONISTA, CON
LA INTENCION DE DARLE
UNA IDENTIDAD A LA
MARCA.
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DBJETIVOS DE INVESTIGACION

-Definir el entorno de nuestro consumidor.

-Definir y conocer a nuestro consumidor.

-ldentificar nuestra competencia directa e indirecta.

-Explorar la personalidad de PANAM

HERRAMIENTAS DE ESTUDIO

CUALITATIVA:

-Datos 2013 WIP México (tendencias
de medios)

-Entrevista a 5 jovenes de 21 a 26
anos de edad.

-Entrevista a trabajadora: tienda
panam coyoacan.

CUANTITATIVA:
-Encuesta en punto de venta (panam
coyoacan) a 30 personas.
-De campo: tienda panam coyoacan.
-Analisis de comentarios en ultimos
posts en Facebook Panam.



VIDEOS MUSICALES, PELICULAS Y TRAILERS DE PELICULAS SON LOS CONTENIDDS

MAS VISTOS EN VIDED DIGITAL
¢ QUE TIPO DF CONTENIDO EN VIDED VEN CON MAYOR FRECUENCIR?

© O O O

85%

Videos musicales Peliculas Trailers de Tutoriales Series de TV
peliculas

l 72%' 70%’ 639 639 63%'

Noticias Videos hechos Documentales Cortometrajes Caricaturas

por usuarios

P18, g0 lipe da contanils en video sl ver con mayce
Irecuencia por inkenal®

fow 2015: 1024 'l m] Id l@MilluardBn. wn

LAS PLATAFORMAS DE REDES SOCIALES MAS POPULARES MANTIENEN SUS NIVELES
DE REGISTRO, CONTINUAN APARECIENDO NUEVAS REDES

TOP 10 REDES SOCIALES DE MAYOR REGISTRO
(T Tube — 70%
W:_ 59%

Google+ m— 599,

TOP 5 REDES SOCIALES
QUE UTILIZAN CON
MAYOR FRECUENCIA
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EL ACCESD CRECIENTE A INTERNET POR DISPOSITIVOS MOVILES PERMITE AL INTERNAUTR ESTAR
SIEMPRE CONECTADO E INFORMADO COEXISTIENDD CON OTROS PUNTOS DE CONTRCTO

LO USO MAS
QUE
CUALQUIER
OTRO MEDIO

FORMAN PARTE
DE MI VIDA
COTIDIANA

ME MANTIENE
ACTUALIZADO

DISFRUTO
UTILIZARLO
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6 Impresos
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Anuncios en
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PARA ESTE ARD EL 93% DE LOS INTERNAUTAS ESTA REGISTRADD A UNA
PLATRFORMA DE SOCIAL MEDIA

Estan registrados a una
plataforma de social media

Promedio de redes
sociales a las que esta
registrado

S
Promedio de redes
sociales que utiliza
v con mayor frecuencia
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VIDEDS MUSICALES SON LOS CONTENIDOS MAS VISTOS R TRAVES DE INTERNET FRENTE
AL MEDIO TRADICIONAL

+ TRADICIONAL AMBOS -+

NTERNET
NTERNET

Videos musicales {57 229
Conciertos 0 2190
Peliculas 339, Y
Documentales
Series de felevisién ST 1%
Noticias 26% L
Caricaturas PR 23%
Deportes
Telenovelas 1598
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SURRIDS DE INTERNET EN MEXICO

Para 2015, en
México existen

68

millones de
internautas

% PENETRACION DE INTERNET EN MEXICO*
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OBSERVACIONES:

Edad Género

15-20 21-26 +26 P O

15% 80% 5%
4 personas 24 personas 2 personas 45% 55%
13 personas 17 personas
*Encuenta realizada en 2 dias distintos, ambos dia Sdbado.
¢ Qué marca de calzado Cuantos colocardén la marca
para uso casual compras? al principio de su lista
T rrrrrr s Adidas - 50%
D e N —— 30%
e Panam oo 20%
4 oo Converse
5 Reebook
6 e Vans



COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR EN PUNTO DE VENTA:

-La mayoria de las personas, observa desde fuera, entra a ver pero no compra nada.
-Pocas personas salieron con producto comprado.

‘Todas las personas volteaban a ver la vitrina desde fuera antes de entrar.

-La atencién de las empleadas es escasa y desinteresada al consumidor.

‘Una de las dos empleadas no identificaba los modelos del producto.

‘Los modelos mas vistosos en redes sociales los tienen en tienda simplemente como una exhibicién, los
marcan como no para venta.

‘Todas las personas que realizaron compra, llevaban bolsas de compras en otros establecimientos.

-Se pudo observar que de las personas algunas llevaban puesto calzado, en su mayoria, de las marcas
Nike, Adidas, otro porcentaje llevaba puesto calzado tipo valerina.

-El producto mas vendido, segin comentarios de trabajadora en Panam Coyoacén, son las ediciones
especiales.

|II

‘La linea 084 se encuenta en medio del aparador “principal”, sin embargo a sus lados estan las otras lineas

y estos no destacan.

-Segun entrevista con trabajadora en Panam Coyoacén la temporalidad de venta mas alta es en
Julio-Agosto y Diciembre.



COMENTARIOS EN RED SOCIAL FACEBOOK:

L}

2

'-1| <

e
B ;

Arthuro Rosales Flores Ni los tienen en sus tiendas,promocionan y nada
Pd, pésima atencidn en las tiendas todas!

Me gusta - Responder - @1 - 11 de octubre a las 14:49

< 1 respuesta

An Dres Panam Oficial es la tercera vez que pregunto si me puedes mandar
unos tenis a NY. Ya, ya entré a tu web y no estan estos tenis. Panam Oficial

Me gusta - Responder - @ 2 - 11 de octubre a las 21:46

fd Panam Oficial Hola An Dres! Por el momento no contamaos con envios
internacionales. jEsperamos muy pronto! #HechoEnMéxico
Me gusta - Responder - @1 - 12 de octubre a las 10:53

Paulina Carboney encontré poquisimos disefios en Coyoacan, esperaba mas
@ me quede con ganas de los vaivén y los urbanos

Me gusta - Responder - ) 1 - 17 de septiembre a las 18:36
Panam Oficial jHola Pau! Puede ser por la gran demanda de este

puente que se agotaron los modelos. Por lo regular nuestros
resurtidos se hacen los dias miércoles o jueves. jTe esperamos pronto!

LI
=

Me gusta - Responder - 19 de septiembre a las 8:38

Eni Lopez Hola! me gustan sus tenis, pero su pagina esta en construccion,
donde puedo adquirirlos? soy de Sonora, saludos (23

Me gusta - Responder - {31 - 2 de octubre a las 12:15

Ross Oliva Fino Sigo en espera de la pagina online ya van mas de 3 meses y
nada y ni hay disponibilidad de numero

Me gusta - Responder - {1 - 16 de octubre a las 19:19

Ivan Aguilar Que otros colores tienen este padrisimo modelo

Me gusta - Responder - @ 1 30 de septiembre a las 11:03

e Fanam Oficial jHola! Disponibles en blanco/azul, azul/blanco,
rosa/blanco =
Me gusta - Responder - @1 - 30 de septiembre a las 12:17

Raficky Dincht La pagina oficial esta en construccion? Donde puedo compra
via web?

Me gusta - Responder - @)1 - 13 de octubre a las 10:35

@ Me gusta B Comentar

DO 1449

53 veces compartido

E Escribe un comentario...

LM Kike Peimbert A ver cuando se les ocurre actualizar La tienda en linea. 2
meses gueriendo comprar un modelo y no hay.

Me gusta - Responder - ) 7 - 16 de octubre a las 16:52
w Ver 3 respuestas mas

B~

Comentarios destacados ™

= Compartir

40 comentarios B0 veces compartido n -

18 Me gusta B Comentar Comentarios destacados =

= Compartir

B Escribe un comentario...

Claudia Luna Yo fui 3 veces a la sucursal del Centro que esta por Bellas
Artes y nunca los tuvieron, sin mencionar la poca atencion de los
vendedores, perecia gue hasta se molestaban por que uno les
preguntaba !

Me gusta - Responder * 17 h

< ] respuesta

= Daniel DV quiero hacer otro pedido en su sitio web pero ya tiene mas de un
. mes en reparacion, hay algun otra forma? vivo en tijuana aca no hay tiendas
panam, gracias

Me gusta - Responder - 15 de octubre a las 17:39



COMENTARIOS DE JOVENES DE 21 A 26 ANOS DE EDAD:

-"Somos una generacién en crisis”
I

-"Los grandes se burlan de los millenials, pero nos pusieron el peso del cambio en los hombros’

-"Millenial es la palabra mas fuerte que me pueden decir, se ha vuelto una critica a lo que
hacemos”

-"Somos la generacién que crecié con la responsabiidad de “cambiar al mundo”, de mejorarlo
todo”

-"Hemos visto al mundo caer, pero no sabemos cmo levantarlo”

-"Nos tocd la generacion mas dificil, antes todo era mas simple, antes trabajabas por ser bueno,
ahora necesitas 5 titulos para conseguir una entrevista”

-"Somos demasiado jovenes para cuando se trata de reconocernos, pero demasiado viejos para
que quieran ensenarnos”

-"Los tennis se han vuelto el calzado de diario, ya nadie usa zapatos de vestir”

-"Ahora nos concentramos en trabajar y ser productivos, al usar tennis tienes mas variedad y estas
comodo”

-"Solo las personas de edad grande usan zapatos de vestir, y en realidad ellos ya prefieren usar
tennis para la vida diaria”
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ENTORNO

El consumo de calzado tipo deportivo se utiliza cada vez mas como parte de la vestimenta
diaria, tanto en momentos casuales como formales,la tendencia va a que este calzado sea el
normal en oficinas y eventos de cédigo semi-casual y casual-formal.

Segun la Secretaria de Economia, el adulto joven conforma su calzado en un 44% por calzado
deportivo.

El calzado tipo deportivo, se utiliza por personas que pueden no tener ninguin interes
deportivo, buscan comodidad y seguir esta tendencia en la moda.

Entre los jovenes mexicanos se ha vuelto una tendencia usar un calzado casual/sport en la
vestimenta diaria, desde actividades cotidianas como en el area laboral y en eventos sociales.

En primavera 2017 se espera el uso de colores vivos y llamativos.
CONSUMIDOH

En base la la investigacion previamente realizada, se ha definido al consumidor de PANAM y
al que se dirigirad la campanfa.

GEOGRAFICOS:

Habitantes de CDMX, Guadalajara, Monterrey y Ledn.

DEMOGRAFICOS:

Jovenes de entre 21 y 26 anos de edad, estudiantes universitarios, comenzando a trabajar
o a buscando oportunidades laborales, solteros o en un noviazgo, de nivel socioeconémico
D+yC.



PSICOGRAFICOS:

Con un estilo de vida con preocupaciones y estrés, duermen pocas horas ya que a su corta
edad sufren de insomnio a base de las preocupaciones que tienen en este momento de su
vida como los estudios o el trabajo, se encuentran en una etapa donde dejan las decisio-
nes despreocupadas y entran a un mundo de responsabilidades, en una transicién de solo
ser estudiantes a ser universitarios planeando a futuro, buscando empleo o comenzando
uno entrando a una etapa de mayor estres, es por esto que necesitan divertirse y pasar
tiempo con sus amigos, estan en busca de experiencias nuevas y de la aventura. Dejar de
pensar en las responsabilidades y la presién que sienten les ejercen sus padres y la socie-
dad, por lo que necesitan identificarse con quien sienta esta presion y darse cuenta que no
estan solos.

Les preocupa de igual manera el ver el mundo en crisis y no poder hacer nada, les empie-
za a afectar la econdmia mundial, las guerras, al estar en contacto con las redes sociales les
es facil sentir empatia por una guerra del otro lado del mundo, y cae sobre ellos el peso
de no poder apoyarlos, la impotencia de no lograr un cambio.

Tienen como habitos de compra el gastar su dinero en productos y marcas con los cuales
se identifican, al comprar alguna prenda o accesorio al vestir no lo hace sélo por utilidad
sino de una manera en la que pueda expresar su personalidad.

INSIGHT:

El consumidor busca rebelarse ante las responsabilidades y el estres para divertirse sin
preocupaciones.



MERCADO

Se ha definido el mercado a base de la investigacion previamente hecha.

RELACION CON OTROS PRODUCTOS:

Tennis mexicanos compitiendo con marcas internacionales de gran nombre como Nike,
Adidas, Vans y Converse. A lado de estas es una empresa pequefia pero que ha ido
creciendo a través de los afios destacandose por ser un producto mexicano de calidad.

LUGAR EN EL MERCADQ:

Tiene 20% del mercado, que es dominado por marcas reconocidas como Nike, Converse o
Adidas.

COMPETENCIA

En este caso se ha definido la competencia de Panam basandonos en el top mind de
nuestro consumidor y en las marcas que compran.

COMPETENCIA DIRECTA:
Nike y Adidas

COMPETENCIA INDIRECTA:

Convers
Reebook
Vans



PRECIOS DE LA COMPETENCIA

NIKE

Minimo $999
Maximo $3,600
Media: $1,600

REEBOOK
Minimo $999
Maximo $2,200
Media: $1,200

VANS

Minimo $669

Méaximo $1,116

Media: $800 - $1000
Edicion Especial: $3,180

ADIDAS:

Minimo $999
Maximo $3,600
Media: $1,600

UNDER ARMOUR

Minimo $950

Maximo $3,000

Media: $1,289 -$1,990
Edicion Especial: 6,500

CHARLY

Minimo $438
Méaximo $977
Media: $500 - $600

_______________________________

Minimo $230 |
Maximo $700
Media: $300

_______________________________



PRESENCIA EN MEDIOS
Nike
Revista, Espectacular, Parabus, Web, Televisiéon y Redes Sociales

Adidas
Revista, Espectacular, Web, Televisiéon y Redes Sociales

NIKE
WOMEN
VICTORY
TOUR




PRESENCIA EN MEDIOS
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PRESENCIA EN MEDIOS
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MAHRCA

En base a la investigacion, a la conexion con el consumidor y a una entrevista realizada
por el Reforma a José Eduardo Lépez, director de Marketing de la firma mexicana. en
el 2015. (Pisa fuerte Panam a competencia)

PERSONALIDAD:

Joven, divertido, mexicano, atrevido, casual, fresco.

PANAM, empresa que produce casi 5 millones de pares de zapatos, no teme a la
competencia con las grandes transnacionales del sector.

PANAM cuenta con sus propias tiendas y a demas esta en tiendas departamentales como
Coppel y Sears, con firmas mayoristas como PriceShoes

VALORES DE MARCA:

Calidad, compromiso, empética, transparente. PA N A M s

QUE NOS DISTINGUE:

-Disenos unicos.

BENEFICIOS:

BACIONALES: EMOCIONALES:
-Calzado comodo -‘Divertido
-Disefios Unicos Juvenil

-Casual




PERSONALIDAD DE PANAM EN REDES SOCIALES:

s Panam Oficial
e '/ de septiembre a las 16:00 + @

Quédate con guien te mire asf... pero sobre todo gue use #PANAM.

=

N

O

Yany
E

iw Me gusta W Comentar % Compartir n v

Por que hasta para Godinear hay que tener estilo.

h

Me gusta B Comentar = Compartir

aa] Panam Oficial

=== 27 de septiembre alas 20:29 - @

Uniendo nuestros pasos.

[Z50Y  Panam Oficial
== 7 de septiembre - @

Arriésgate a dar el paso.

f#Frontera

¥ Me gusta

W Comentar

= Compartir
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-Experiencia en el mercado.
-Producto con disefios atractivos.
-Se actualiza constantemente.
-Empresa mexicana.

-Constante innovacién en sus productos.

DEBILIDADES

-Poca presencia en medios.

-Muchas personas no reconocen la
marca.

-Poco conocimiento de los empleados
de la marca y el producto.

-Los mexicanos compran mas productos
de marcas mexicanas.

-El calzado tennis esta en tendencia de
compra para uso casual.

-El consumidor busca marcas con las
cual se identifique, para lealtad.

AMENAZAS

-Marcas internacionales.

-Crisis econdmica.

-La competencia tiene gran presencia en
medios.
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CONCLUSIONES

PANAM es una marca fuerte que con el tiempo ha logrado competir con grandes marcas
internacionales, en esta Ultima etapa se estaba dirigiendose a jovenes sin definir claramente
al consumidor, por lo que resultaba confuso, por el momento solo ha realizado eventos y
presencia en su red social Facebook, por lo que muchas personas no reconocen la marca o
no han escuchado de ella.

Por lo que se realizard una campafa 360° en la cual se demuestre claramente la personalidad
de PANAM. Esta campana se dirigird a nuestro consumidor real, para que este compre
PANAM sintiendose identificado con la marca y no sélo por el beneficio fisico del calzado,
creando asi una lealtad de marca.

HECOMENDACIONES

Se recomienda mejorar su distribucién para que los modelos méas deseados siempre se
encuentren en la tienda, y desaparescan los comentarios negativos al respecto en redes
sociales.

De igual manera, se recomienda agregar tamanos en sus modelos, asi como nimeros
medios.






CONCEPTO DE MAHRCA

PANAM es una marca dirigida a jovenes de 21 a 26 afios de edad, con personalidad joven,
divertido, atrevido, casual, fresco. Con valores de calidad, compromiso, empatia y
transparencia. Se distingue por sus disefios Unicos y el uso de colores [lamativos y
juveniles.

Es una marca que entiende a su consumidor, que es empatico con todo lo que le afecta al
consumidor, que tambien busca hacer algo, que ya esta cansado de esperar y ver como
todo va en pique, y que por eso se vuelve lider de las personas que buscan un cambio,
alzar la voz e imponerse ante todo lo que le afecta, y la mejor manera de imponerse es con
diversion.

PROBLEMA DE COMUNICACION

-En campafias anteriores y relaciones publicas actuales no se define el consumidor de
PANAM como tampoco su personalidad de marca.

OBJETIVO DE COMUNICACION

-Transmitir y definir en la nueva campafna de PANAM su personalidad como marca,
hablandole claramente al consumidor.



Habitantes de CDMX, Guadalajara, Monterrey y Ledn.

Jovenes de entre 21 y 26 afos de edad, estudiantes universitarios, comenzando a trabajar
o a buscando oportunidades laborales, solteros o en un noviazgo, de nivel socioeconémico
D+yC.

Con un estilo de vida con preocupaciones y estrés, duermen pocas horas ya que a su corta
edad sufren de insomnio a base de las preocupaciones que tienen en este momento de su
vida como los estudios o el trabajo, se encuentran en una etapa donde dejan las decisio-
nes despreocupadas y entran a un mundo de responsabilidades, en una transicién de solo
ser estudiantes a ser universitarios planeando a futuro, buscando empleo o comenzando
uno entrando a una etapa de mayor estres, es por esto que necesitan divertirse y pasar
tiempo con sus amigos, estan en busca de experiencias nuevas y de la aventura. Dejar de
pensar en las responsabilidades y la presién que sienten les ejercen sus padres y la socie-
dad, por lo que necesitan identificarse con quien sienta esta presion y darse cuenta que no
estan solos.

Les preocupa de igual manera el ver el mundo en crisis y no poder hacer nada, les empie-
za a afectar la econdmia mundial, las guerras, al estar en contacto con las redes sociales les
es facil sentir empatia por una guerra del otro lado del mundo, y cae sobre ellos el peso
de no poder apoyarlos, la impotencia de no lograr un cambio.

Tienen como habitos de compra el gastar su dinero en productos y marcas con los cuales
se identifican, al comprar alguna prenda o accesorio al vestir no lo hace sélo por utilidad
sino de una manera en la que pueda expresar su personalidad.

El consumidor busca rebelarse ante las responsabilidades y el estres para divertirse sin
preocupaciones.



PROMESA BASICA

En PANAM siempre encontraras disefios Unicos, coloridos y divertidos.

RAZONAMIENTO

PANAM ofrece una gran variedad de modelos en su calzado, si linea 084 ofrece desde el
clasico blanco hasta combinaciones de colores fosforescentes.

TONO Y MANERA

Manejaremos la campafia Generando intriga al consumidor, en un tono
tradgico/motivacional.

MANDATORIOS

Para anuncio de calzado no se requieren mandatorios, observando a la competencia se
recomienda que en lugar de estos se encuentre el link de la pagina.
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Transmitir por medio de los medios seleccionados la nueva campana 360° de PANAM,
para asi generar el mayor nimero de impactos, y participacion por parte del consumidor.

Como requerido se realizard una campafa 360°, de esta manera PANAM tendrd mayor
impacto y cobertura, logrando el objetivo de la campanfa.

CDMX, Guadalajara, Monterrey y Ledn.

Jovenes de entre 21 y 26 anos de edad, estudiantes universitarios, comenzando a trabajar
o a buscando oportunidades laborales, solteros o en un noviazgo, de nivel
socioeconémico D+ y C.



Se realizard una campana de 4 meses, comenzando el 6 de Marzo del 2017, terminando
el 25 de Junio del 2017. Empezando el tiempo de temporada baja de venta y terminan-
do justo cuando empiza la temporada alta, ocupando fechas en donde la publicidad que
se ve va dirigida al festejo del dia del nifio, de la madre y del padre, destacando por siri-
giste a un consumidor joven.

Marzo
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ATL

-Espectacular
-Parabus

-Merchandising

(tienda, bolsa de

entrega, caja de
zapatos).
-Flashmob

TTL

-Comercial en
Youtube
-Publicaciones en
redes sociales
(Instagram,
Facebook).
-Cambio en
pagina web.
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ESPECTACULAR

Se sugiere colocar los espectaculares en avenidas principales de la CDMX, Guadalajara, Monterrey y
Ledn.

Avenidas cerca de plazas comerciales.

Los espectaculares son medios masivos los cuales tienen un gran impacto visual.
Permite una selectividad geografica muy amplia y de esta forma tratar de dirigirse a un publico
especifico.

Es un medio que se exhibe las 24 horas del dia.

Alcance al publico local.

Alto alcance y alta frecuencia.

PARABUS

Se sugiere colocar los anuncios en parabus en avenidas
principales de la CDMX, Guadalajara, Monterrey y Leon.
Avenidas cerca de plazas comerciales.

Los parabuses son medios masivos los cuales tienen un gran impacto visual. Estan a la alura de la
vista del consumidor, y pueden interactuar directamente con ellos.

Los Parabuses son el mobiliario urbano que proporciona a los usuarios del transporte publico; luz,
informacion, proteccion y asientos de descanso, estan distribuidos en las principales vias de la zona
metropolitana. Cuentan con un exhibidor conocido como "Mupi" (Modulo Urbano para Informa-
cién) con dos caras de exhibicién regularmente.



MERCHANDISING

Se sugiere colocar en todas las tiendas PANAM de la CDMX, Guadalajara, Monterrey y Ledn.

Esto impactard a las personas que pasen por las tiendas, que entren, que comprem y que
vean a los que comprarén un
producto.

Segun la agencia de shopper marketing in-Store Media Argentina (iISM), junto a la empresa
especializada en investigaciones de mercado Ipsos, “la publicidad en el punto de venta au-
menta un 44% la intencién de compra y un 17% las ventas”.

Se realizaran 4 difernetes en puntos estratégicos en la CDMX, Guadalajara, Monterrey y
Leon.
Avenidas cerca de plazas comerciales.

Es algo diferente que sorprendera al consumidor, y creara de que hablar en redes so-
ciales.

Las personas dirigen su atencién aln acontecimiento “fuera de lugar”.



YOUTUBE

Se sugiere colocar en diferentes tiempos comerciales en
Youtube, ya que nuestro consumidor pasa gran tiempo en la
red Social, principalmente viendo videos musicales.
Controlas el costo por vista, medicién de clicks, divides a quien
le llega en grupo demografico, intereses, temas y palabras
clave, colocas un llamado a la accién.

En las redes sociales Facebook e Instagram se creardn post
sobre la campanfa y actividades logrando que el consumidor se
involucre en ellas.



PAGINA WEB

En la pagina web se destacara la linea 084 colocando
elementos caracteristicos de la campana, asi como los links de
redes sociales.

APLICACION PANAM

Por el tipo de consumidor se recomienda tener una aplicacion
donde con dindmicas se le dara seguimiento a la campana

GOOGLE ADWORDS

El buscador mas utilizado es Google aprovecharemos ciertas
palabras clave en las que PANAM haga presencia.



FLOW CHART

ESPECTACULAR| PARABUS  [MERCHANDISING| FLASHMOB YOUTUBE REDES PAGINA APLICACION GOOGLE
SOCIALES WEB PANAM ADWORDS

Etapa 1

Etapa 2

Etapa 3

Etapa 4 §

Etapa 5

Etapa 6 ¢
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APLICACION PANAM



MERCHANDISING



Google  sovoss n

Todo Videos Imagenes Maps Moticias Mas « Herramientas de bisqueda

Cerca de 417,000 resultados {0.22 segundos)

WWW. panam com.mx
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GQDQIE atrevida H

Todo Imagenes Videos Noticias Maps Mas » Herramientas de bisgueda

Cerca de 11,400,000 resultados {0.36 segundos)

atrevido, atrevida

adjetiva/nombre masculino y femenino

1. [persona] Que no siente miedo o temor al realizar acciones que comportan riesgo.
"el nifio, que era el mas atrevido, paso al otro lado sin ser visto; una chaqueta que
se puede adquirir en ante, imitacién de cuero, tejido de gabardina o en
metalizados para las mas atrevidas"

2. adjetivo
Que indica o muestra atrevimiento o valor.

"formas atrevidas; sus disefios se distinguian por las atrevidas combinaciones de
colores; la pelicula presentaba una atrevida vision de la vida de un pueblo y de
todos sus habitantes"

Traducciones, origen de palabras y mas definiciones

Comentarios

GOOGLE ADWORDS






FLASHMOB




FUENTES DE INFORMACION

WWW. PANAM.COM.MX
WWW.REFORMA.COM
WWWw.05-MKT.COM
WWW.MANUFACTURA.MX
WWW.MASPORMAS.COM



Soy Circe Unda, una joven de 23 afos, recién
egresada del Centro Universitario de
Comunicacién en la carrera Direccién de Arte
y me enorgullece decir que encontré mi pasion,
una carrera que abarca la estrategia y
aplicacion del disefio publicitario.

Siempre he sido una persona que busca crear e
innovar, me interesa el diseno por ser una
manera versatil y creativa de comunicacion.

Me gusta estar en constante movimiento para asi
nunca caer en una zona de CO!TFOIT, tengo las
aptitudes para encontrar soluciones creativas
como publicista, disefnadora editorial,
ilustradora, guionista, fotégrafa y
disefadora grafica.

En mi vida personal y profesional uso mis

habilidades como el trabajo en equipo,
liderazgo, pasién y el 100% de entrega.

OO O

Adobe Adobe ??cbe
llustrator InDesign AfterEffects
Adob Adob dobe
Photosi?oep Premﬁ?rr? Aurﬁtion

044.55.25.36.08.24
ccunda@hotmail.com
circeu-publicidad.com.mx

EXPERTENCTA

2014 -Caracol de Plata
-Totem
-Freelance

2015  -Totem
-Medalla Universal
-Freelance

2016 -Caracol de Plata

-Finalista Concurso revista "a!" y Anish Kapoor
-Freelance

-DOORMEDIA (Agosto - A la Fecha)
en el area de Arte

[DIOMAS
Epaicl DODODDOOPDD @

Lengua Materna
Inglés . . . . . . . 0@
Echoa X X X X X X K K X
ME ESPECTALLZO EN':
Campanas Publicitarias
Diseno Editorial
Ilustracion
Infografia

Fotografia
Creacidn de Indentidad de Marca

PREPARACTON ACADEMICA

2013-2016  Centro Universitario de Comunicacion

Licenciatura: Direccidn de Arte
En tramite

2016-Actual Centro Universitario de Comunicacion
Maestria: Alta Direccion en Comunicacion |

y Publicidad
En curso

REFERENCTAS

FREELANCE
DINFON
Lic. Martha Guzman
Tel. (044) 5554351148

FREELANCE
SUMACO
Lic. Pablo Jiménez
Tel. (55) 43242284

FREELANCE
GELATINA
Lic. Aylin Escalona
Tel. (044) 5547957198

DOORMEDIA
Director de Operaciones
Jose Luis Escutia
Tel. (044) 5548701670



